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Kampany Budapest 9. szamu
valasztOkertiletében

elen esettanulmany 0j nézépontot tar az olvaso elé. Mikroszinten
]mutatja be a kampanyt, azt vizsgalja, hogyan szoélitjak meg a par-
tok a valasztokat egy-egy valasztokeriileten beliil. A megkozelités
azért is Ujszer(i, mert egy adott valasztokeriilet mindig sajatos po-
litikai, kulturalis kornyezet, sajatos infrastrukturaval és személy-
kozi viszonyokkal, amelyek egyiittesen jelentésen mddosithatjak a
helyi kampany menetét és hangsulyait az orszagos kampanyokhoz
képest. A kutatas a févaros 9. szdmu orszagos egyéni valasztdkerii-
letének partkampanyaira terjedt ki 2006 tavaszan.

A tanulmany két f6 témakorben vizsgalodik. Egyrészt arra a kér-
désre igyekszik valaszt taldlni, hogy az a nemzetkozi szinten mara
altalanossa valt, leggyakrabban posztmodernizdlodisként leirt tenden-
cia megfigyelhet6-e a magyarorszagi helyi kampanyokban, illetve
hogy hol tart a lokdlis kampdny fejlédése ebben a folyamatban. Masrészt
a helyi kampdnyok és az orszigos kampdny viszonydinak kérdéskorét pro-
balja meg koriiljarni. Vajon a mikroszinti kampanyok inkabb az or-
szagos kampanyokhoz igyekszenek hasonulni vagy a helyi viszo-
nyokhoz alkalmazkodnak? Szerepet jatszik-e egyik vagy masik tt a
siker szempontjabol?
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Lokalis kampany a nemzetkozi szakirodalomban
A lokdlis kampany fogalma, fejlodése

Pippa Norris szerint' a kampanyolds premodern szakaszaban, vagyis az 1950-es évek
elétt a kampanyok a jeldltek koriil, helyi szinten, alacsony koltségvetéssel szervezéd-
tek, és altaldban néhany dnkéntes segitségével hajtottak végre 6ket. Mivel a partvezetés
nem is igyekezett kozponti iranyitas ala vonni az egyes kampanycsapatokat, ezek meg-
lehetésen decentralizalt médon miikodhettek. Atfogd, orszagos kampanyrdl ekkoriban
nemigen beszélhetiink, a lokalis kampanyolas tehat maga volt a kampany.

A norrisi értelemben vett modern kampdnyok eléretdrésével a valasztdkeriileti kam-
pany hattérbe szorult, elveszitette jelent6ségét. Amolyan , mellékvaganynak” tekintet-
ték, aminek a megszervezését és lefolytatasat nyugodtan meg lehetett hagyni a helyi
onkénteseknek.? Ez a munkamegosztas a kozponti partvezetés és a helyi partszerveze-
tek kozt az 1990-es évekig érvényesiilt; mig az el6bbi az orszagos médian keresztiil a
meggydzés funkcidjat igyekezett ellatni, addig a valasztdk mobilizdldsa a helyi kampany-
csapatokra harult. A helyi kampany legfontosabb feladata a valasztas napjan torténd
mobilizacié volt.?

A lokalis kampanyokat érintd, az 1990-es években megindult tovabbi fejlédési fo-
lyamatot Denver és munkatarsai (2003) brit példak alapjan irtak le. A valasztdkeriileti
kampany fejlédését két parhuzamos folyamattal magyaraztak.

Az elsd a pdrtkizpont szerepének dtalakuldsa. Az 1990-es évek el6tt a partkdzpont igen
csekély szerepet jatszott a lokalis kampanyokban, maximum tréningekkel, tanacsok-
kal, rutinszolgaltatasokkal segitette a helyi csapatokat. Az 1990-es évektdl kezdve azon-
ban a helyi kampanyok minél alaposabb kontrollalasara kezdett térekedni. A partkoz-
pont dontdtte el, hogy hova koncentralja a kampany eréfeszitéseit és valasztotta ki a
kulesfontossagu valasztokeriileteket. Megtervezte és iranyitotta ezekben a valasztdke-
riiletekben a kampanyt, és igyekezett a helyi kampanyokat minél jobban az orszagos
kampanyba integralni. Ezzel 6sszefiiggésben a helyi kampanyban a meggydzés és a mo-
bilizdcié kozti hatdr elmosodott. Mig a korabbi, ,,r6vid” helyi kampany eréfeszitései arra
iranyultak, hogy azonositsak a szimpatizansokat és az adott napon elvigyék szavazni,
a permanens kampdny feladatava a szavazdkkal vald kapcsolatépités valt: a valasztoi
igények feltérképezése, a kampanyiizenetek ezeknek megfelel alakitdsa és a sziiksé-
ges informacid biztositasa.

A masik folyamat, melyet Denver és munkatarsai (2003) az 1992 és 2001 kozotti brit
kampanyokban megfigyeltek, a kampdnytechnikik és eszkézik fejlédése volt. A hagyomd-
nyosnak szamité eszkdzok, mint a kilineselés, a lakossagi férumok vagy a nagygyt-
lések gyakorisaga és szama csokkent. A valasztok személyes megkeresése mellett
gyakoriva valt a telefonos megkeresés (telemarketing) és a névre szolo levelek (direct
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mail) kiildése. A helyi kampanyban egyre nagyobb szerepet kaptak a szamitogépek, az
elektronikus valasztéi adatbazisok, a partszoftverek, telefonkdzpontok, kdzvélemény-
kutatasok, a kombinalt technikak.

A valasztokeriileti kampanyok fejlédésében mérfoldkének szamitott a brit Munkas-
part 1997-es kampénya, ami foldcsuszamlasszerti gy6zelmet hozott a partnak. A kam-
panyban 90 valasztokeriiletet jeloltek ki, melyekben egy ,szavazdazonosito” telefonos
kampinyt mikodtettek. A telefonkdzpontokban helyet foglalé onkéntesek elézetesen
kidolgozott kérddivekkel keresték meg a valasztdkat, és a valaszok alapjan csoporto-
sitottak a valasztokat megbizhato tamogatokra, akiket meg kell tartani, megrogzott ellenfe-
lekre, akiket figyelmen kiviil kell hagyni, és az elsé szavazdk, ingadozdk, gyenge tdmogatok
csoportjara, akikre fokozott figyelmet kell forditani. A kampany a harmadik csoportot
vette intenziven célba. Ezzel a targeting, vagyis a kampany célzottsaga elérte a cstcs-
pontjat: az 1997-es munkasparti kampany legforradalmibb eleme az volt, hogy nem-
csak a fontos vilasztékeriileteket célozta meg, hanem az egyént is. Az 1997-es munkasparti
stratégianak harom f6 lépése volt: a megcélozni kivant szavazok azonositasa, a veliik
valé kapcsolatépités, ezt kovetden a folyamatos kapcsolattartas. Mar ennyibdl is kovet-
keztetni lehet arra, hogy a csticsra jaratott, intenziv lokalis kampanynak meglehetésen
nagy az infrastruktura-igénye: eszk6zokre, pénzforrasokra és nagyszamu aktivistara
van sziikség.*

Kutatasok és tanulsagaik
1. Whiteley & Seyd (2000)°

A brit szerzéparos, Paul Whiteley és Patrick Seyd a lokalis kampany szerepét és ered-
ményességét vizsgalta az 1997-es brit kampanyban. F6 kérdésiik az volt, hogy az erds,
intenziv lokalis kampany szerepet jatszott-e a Munkaspart és Liberalis Demokrata Part
sikerében.

Kutatasukat egy kérdéives felmérésre alapoztak, melynek soran parttagokat, kam-
panymunkasokat kérdeztek arrdl, hogy milyen tevékenységeket (plakatolas, valasztok
felkeresése stb.) végeztek a kampany soran. A szerz&paros tobb tényezot is megvizsgalt
és 0sszehasonlitotta a magyardzo erejiiket.

A kutatas egyik eredménye az volt, hogy megkiilonboztették egymastol a kizpontilag
irdnyitott és a spontdn lokdlis kampdnyt. Az utdbbit olyan helyi kampanytevékenységként
definialtak, amely nem a kozponti partstratégian alapult. A brit, Labour- és LibDem-
tapasztalatok ugyanis azt mutattak, hogy a partkézpont hidba akarta koordinalni a
helyi kampanyt, a stratégiat a helyi szervezetek nem mindig hajtottak végre, legalabbis
nem ugy, ahogy eldirtak nekik. Ennek f6 oka az volt, hogy a kdzpontilag kigondolt, a
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szavazokat megcélozni kivano lizenetekkel olykor kevéssé azonosultak a helyi kampa-
nyolok, és inkabb 6nallésitottak magukat.

Whiteley és Seyd kutatdsa a kordbbi munkaikkal 6sszecsengd eredményt hozott:
megerdsitette azt a vélekedést, hogy a mobilizaciéban komoly szerepe van a lokalis
kampany aktivistainak. Ugyanakkor a szerzOparos azt talalta, hogy a spontin lokilis
kampdny volt igazan nagy erejii befolydsold tényezé az 1997-es kampanyban, szemben a
kozpontilag iranyitott kampannyal, ami kevésbé tiint hatékonynak.

Tovabbi fontos konkluzidjuk volt az, hogy a valasztasi professzionalis part® modellje
félrevezets lehet, mert azt feltételezi, hogy a part tgy miikodik, mint egy jol szervezett
hadsereg: a feljebbvaldk parancsait fegyelmezetten és engedelmesen hajtjak végre a ka-
tonak. A valdsagban, legalabbis az 1997-es brit tapasztalatok szerint ez nem feltétlentil
érvényesiil minden esetben, és nem is mindig vezet sikerre.

2. Ward (2003)7

Ian Ward tanulmanya ausztral példakon keresztiilt vizsgalja a posztmodern kor kam-
panyainak két szintjét: az orszagos (national-level) és az annal , alacsonyabb” (regio-
nalis vagy helyi) szintli kampanyokat, illetve ezek egymashoz val6 viszonyat. Ward
az ausztral Liberalis Part igazgatdjat idézve — aki szerint a lokalis kampanyok jobban
szolnak altalaban az emberekhez, jobban vonatkoznak rajuk — allapitja meg, hogy az
utdbbi évtizedben nagyfoku taktikai specializacio figyelheté meg az ausztral kampa-
nyokban. Ez egyfeldl a kulcsfontossagt valasztdkeriiletekre valo fokuszalast jelenti,
masfeldl a technikai tjitdsokat: az adatbazisokat, visszajelzési technikakat, direct mail
rendszereket, amelyek segitségével nagyon kozel lehet keriilni a valasztokhoz, ki lehet
flirkészni a helyi iigyeket, a helyi problémdkat.

Bob Hogg, az ausztral Labor Party fétitkara 1993-ban fogalmazta meg azt a célki-
tizést, hogy érzékenyen kell reagalni a helyi viszonyokra: ,4j stilust fogunk bevezet-
ni, ami megfelel az orszag kiilonb6z6 vidékein a kiilonbdzd elvarasoknak... A Labor
kiilonboz6 vdlasztokeriiletekben mds-mds issue-kkal fogja célba venni a vdlasztokat.” Andrew
Robb, az ausztral Liberalis Part igazgatoja pedig az 1996-os valasztasok utan azt mond-
ta, hogy partjanak sikertilt , lokdlissd tenni a nemzetit”, vagyis ugy alakitania az orszagos
kampanystratégiat, hogy az helyi szinten relevans legyen, dominaljanak benne a helyi
igyek.

Ahhoz, hogy ez a stratégia — az orszagos kampany , leforditasa” helyi kampanyra
— sikeres legyen, az alabbi szempontokat sorolja fel Ward tanulmanya. Elészor is ki
kell valasztani a kulcsfontossagu valasztokeriileteket, amelyekbe fokuszalni akarjuk a
kampanyt, és ezekbe hatékony képvisel6jelolteket kell allitani, akik biztositani tudjak a
folyamatos kapcsolatot a valasztokkal. Ezek utan preciz kdzvélemény-kutatasok segit-
ségével azonositani kell a helyi problémadkat, érzékeny {igyeket, majd az informaciok
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birtokaban példaul olyan tv-hirdetést kell késziteni, mely a part orszagos kampanya-
nak témait konkrét helyi tigyeken, torekvéseken keresztiil mutatja be. Arra kell tehat
torekedni, hogy a lokalis és az orszagos kampany a lehetd legjobban erdsitse egymast.

Lokalis kampany Magyarorszagon

A bemutatott, nagyrészt brit vonatkozast tanulmanyok a magyar valasztasi kampa-
nyokkal kapcsolatban is kindlnak vizsgalddasi irdnyokat. Noha a kombinalt magyar
valasztasi rendszer eltér a brittdl, a kozos elem, az egyéni valasztokeriileti struktira
mégis felkinalja annak a lehet6ségét a magyar partok és kampanystratégaik szamara,
hogy kivalasszak azokat a keriileteket, ahova a leginkabb érdemes eréket koncentral-
niuk a kampanyban.

A magyar partok érdeklddése a helyi kampdanyolas irant az utébbi néhany kampany
ota szembettinéen né. Egyre tobb politikus tesz vidéki kampanykorutakat, egyre tobb
partaktivistaval taldlkozunk lakdhelyiink kozterein. Ezaltal egyre jobban megkiilon-
boztethetévé valik a kampanyolas két szintje: a médian keresztiil zajlé orszigos és a
jeloltek koriil kibontakozd, helyi eseményekben bévelkedd, a valasztokat jobban elér6
lokdlis kampany.

A kutatas operacionalizdldsa, kutatasi kérdés és részkérdések

Az esettanulmany arra az altalanos kutatasi kérdésre keresi a valaszt, hogy a magyar-
orszagi kampdnykommunikdcio posztmodernizdloddsi folyamata megfigyelheté-e a helyi pdrt-
kampdnyokban.

A kutatasi kérdést harom szempont mentén kozelitjiik meg.

1. A helyi kampanyok infrastruktiirdjit illeten: A helyi kampany iranyitasaban ér-
vényesiilt-e a profizmus? Mennyire volt szervezett a helyi kampany? Az orszagos koz-
pont mennyire szolt bele a helyi kampany szervezésébe és végrehajtasaba? Toreked-
tek-e a partok a helyi kdzvélemény megismerésére? Mi jellemezte a helyi kampanyok
koltségvetését?

2. A kampanyok menetére vonatkozéan: Milyen kampanyeszkozoket hasznaltak a
partok? Milyen kampanyeseményekbdl allt a kampany?

3. A kampanyok iizenetkezelésének szempontjabdl: Helyi vagy orszagos {izenetekkel
kommunikaltak a partok a helyi kampanyokban? A kampanytizenetek relevansak vol-
tak-e lokalisan? Volt-e a partoknak helyi valasztasi programja, megfogalmaztak-e helyi
célokat, beszamoltak-e helyi eredményekrol?
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Adatgyiijtés

A tanulmany megirdsahoz elengedhetetlen volt a kampanyok napi szint(i nyomon
kovetése. Ez a gyakorlatban azt jelentette, hogy ellatogattunk szamos helyi kampany-
rendezvényre, gyUjtottitk a széréanyagokat, tovabba dokumentaltunk kiilénb6zé ese-
ményeket, példaul a plakatok megjelenését és a telefonos megkereséseket. Ezenkiviil
novembertdl kezdve figyelemmel kisértiik a helyi médiat. Kiegészitd forrasként az or-
szagos médidban — mindségi napi-® és hetilapokban,’ illetve az on-line hirportalokon,'
a megjelent relevans cikkeket, beszamoldkat hasznaltuk.

Legf6bb informacidforrasaink azonban azok az interjiik és beszélgetések voltak, amelye-
ket a kampany folyaman a valasztokeriiletben a partok helyi kampanyféndkeivel, aktivis-
taival és magukkal a jeloltekkel készitettiink. A médszer nagy elényének bizonyult, hogy
kozvetlen informaciok birtokaba jutottunk a helyi partkampanyokkal kapcsolatban."

Kampany Budapest 9. szdmu valasztokertiletében
A vilasztokeriilet bemutatisa

1. Altaldnos jellemzdk

A f6varos VII. keriilete, az 59 166 f6s lakossagt Erzsébetvaros teriilete két, ponto-
sabban masfél orszagos egyéni valasztokeriiletet foglal magaban. A Kiils6-Erzsébet-
varossal azonos 9. szamu valasztokeriilet az Erzsébet korut-Kiraly utca-Varosligeti
fasor-Dézsa Gyodrgy ut-Verseny utca-Thokoly ut-Rakoczi at altal hatarolt teriiletre
terjed ki.”?

A VIL keriilet egésze 0sszesen 15 onkormanyzati valasztokeriiletbdl és 57 szavazo-
korbdl all, ebbél a 9-es valasztokeriilet 10 6nkormanyzati valasztokeriiletet és 41 szava-
zokort jelent. A korabbi orszaggytilési valasztasokon a mai értelemben vett baloldali je-
16ltek nyertek, az egyetlen kivétel Deutsch Tamas (Fidesz—MDF) 1998-as gy6zelme volt.
A VIL keriileti 5Snkormanyzatban er6s baloldali tobbség van, a polgarmester, Hunvald
Gyorgy, MSZP-s.

A valasztokeriilet gy mikodik, mint allam az allamban. Van helyi kampanysza-
bélyozas, helyi média: az Erzsébetviros Ujsdg és az Erzsébetvdrosi Televizié. Az énkor-
manyzat évek Ota készitett felméréseket, amelyekbdl naprakészen tajékozodik a helyi
kozvélemény alakuldsardl, mi tobb: ezek eredményét valamennyi parthoz eljuttatja.

2. A 2006-0s egyéni jeldltek™
Fill6 Pdl az elsé szabad valasztasoktdl kezdve az MSZP jelbltje a keriiletben, kétsze-
res egyéni gydztes (1994, 2002). Erzsébetvarosi sziiletésii, végzettségét tekintve nyom-
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dasz. A VII. keriileti MSZP elndkségi tagja, egyéb tisztségei mellett az Orszaggytilés
foglalkoztatasi és munkatigyi allandé bizottsaganak elnoke.™

Dr. Kecskés Gusztiv jogi egyetemet végzett. A helyi onkormanyzatnak 1994 6ta tagja;
1998 6ta annak az onkormanyzati korzetnek a képviselSje, amelyben sziiletett. A Fi-
desz-KDNP megallapodas értelmében Dr. Kecskés Gusztav a 24 kozos egyéni jelolt
egyike

Molndr Istvin eredeti végzettsége szerint tanar, a VII. keriilet onkormanyzati kép-
viselGjeként masodik ciklusat tolti. Az SZDSZ erzsébetvarosi szervezetének elnoke; a
Févarosi Kozgytlés SZDSZ-frakcidjaban is képviseld. Tagja az SZDSZ Budapesti El-
nokségének és Orszagos Tandcsanak.'

Simon Péter erzsébetvarosi lakos, az MDF VII. kertileti szervezetének elndke. 1994
ota dnkormanyzati képviseld; civil foglalkozasa villamossagi technikus. Az MDF Or-
szagos Valasztmanyanak tagja.” Az dnkormanyzat a 2005 novemberében megalakult
Szocialpolitikai Kerekasztal elnokévé valasztotta.

3. A kampdny kérnyezete

A 9-es valasztdkeriilet jel6ltjei joval a hivatalos kampanyiddszak el6tt, 2005. oktdber
15-én nyilatkozatban rogzitették elkotelezettségiiket a kampany tisztasaga mellett.”
A felek vallaltdk, hogy a kampany soran nem terjesztenek névtelen plakatokat és szo-
rolapokat, tiszteletben tartjak egymas személyiségi jogait és maganéletét.

Erzsébetvdros Ujsdg. Az tijsdgot a VIL keriileti nkormanyzat adja ki kéthetente, a
keriilet valamennyi postalddajaba eljut. Az Erzsébetviros Ujsdg szigort szabalyozast
vezetett be a politikai hirdetésekre vonatkozodan a 2006-os kampanyban. Korlatozta a
megjelenithetd politikai hirdetések korét és fajtait, masrészt igyekezett esélyegyenlosé-
get biztositani a partoknak: a hirdetéseket ingyen jelentették meg. Az Gjsag valasztasi
kiilénszamaiban az ajanlécédulat 6sszegyjtott képviselGjeloltek fél-fél, a masodik for-
duldba jutottak egy-egy oldalas bemutatkozo6 anyaggal jelentkezhettek.”

Az Erzsébetvirosi Televizio (ETV) a 2006. évi orszaggytilési képvisel6-valasztason in-
dulé VILI. kertileti jeloltek szamara 15 perces id6szakokra é16 adasban biztositotta a be-
mutatkozas lehet6ségét, ez a miisorvezetdvel folytatott beszélgetés formajat dltotte.”
A megjelenési idépontokat nyilvanos sorsolassal dontotték el, szintén él6 adasban.

Hirdetétablik. A valasztdkeriilet képviselGjeloltjei a plakatozasrol is megallapodast
kotottek egymassal. Miutdn a VII. keriileti onkormanyzat rendeletet fogadott el az en-
gedély nélkiili plakatozas ellen,? létesitett 90 hirdetStablat, amelyet a varhatéan in-
duld 6t jelolt (Fillé Pal, dr. Kecskés Gusztav, Molnar Istvan, Simon Péter és Varga Ti-
bor [MIEP-Jobbik]) igazsagosan kisorsolt egymaés kozt. Minden jelolt 18 tablat kapott.
A februar 3-an kelt megallapodasban rogzitették, hogy minden jelolt csak a sajat tab-
laira ragaszt, nem rongalja ellenfelei plakatjait, és aktivistait is felkéri a megallapodas
betartasara.”
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Kozvélemény-kutatis.” Az onkormanyzat évente legaldbb kétszer, &sszel és tavasszal
nagymintas kozvélemény-kutatast készittet a nagyobb kozvélemény-kutatd cégek vala-
melyikével, amely az 6nkormanyzati korzetekre nézve is reprezentativ. Az immar hat
éve késziild felmérésekben a kérdések egy része a partszimpatiara és a nagypolitikara
vonatkozik, mas része helyi problémakat érint. A partok és jeloltek el6zdleg latjak a
kérdoéivet, sét javasolhatnak is kérdéseket. A kdzvélemény-kutatasok eredményét va-
lamennyi part megkapja. A helyi jelolteknek ez driasi elényt jelent: konnyen, és ami
fontosabb, kiilon anyagi raforditas nélkiil tudnak tajékozdédni a helyi lakosok vélemé-
nyérol.

Az eqyes partkampdnyok infrastruktirdja®

1. MSZP

Fill6 Pal és az MSZP helyi kampanyat Solymari Gabriella kampanyfénok iranyitotta,
aki mar 2004-ben is vezette az MSZP eurdpai kampanyat a VII keriiletben. Az &ltala
koordinalt helyi team komoly &nalldsagot élvezett a valasztasi program Osszeallitasa-
ban, a kampanyterv kidolgozasaban. A kampanyterv megvaldsitasaban pedig teljesen
szabad kezet kapott, sziikség esetén el is térhetett az eredeti tervtol.

A helyi kampanyfénok valtozé létszamu csapat, 10-50 ember munkajat iranyitotta
a kampany soran. Az aktivistak tevékenysége altalaban a valasztokor egészére kiter-
jedt, de ez a feladattdl fiiggden véltozhatott. Ugy tiint, az MSZP-s aktivistakat kiilon
felkészitették arra, hogy szoba elegyedjenek, elbeszélgessenek az allampolgarokkal.”
A megkérdezett aktivista emellett a hagyomanyos kampanyfeladatokat emlitette: a ko-
pogtatocédula-gytjtést, plakatragasztast, szoréanyagosztast, és elmondta, hogy segi-
tett mas aktivistak beszervezésében is.

A helyi MSZP figyelemmel kiséri a kozvélemény-kutatdsi eredményeket, sét, ameny-
nyiben kedvezdek szamara, ezeket a valasztok tudomasara hozza.?* A Piros Pontban
példaul a februar 28-an megrendezett Polférumon Hunvald Gyorgy polgarmester is-
mertetett egy kozvélemény-kutatast, melyet a Szonda Ipsos készitett az dSnkormanyzat
megbizdsabol, s amelynek eredményei szerint Fill6 Pal szocialista jel6lt akar elsé koros
gyO6zelemre is esélyes lehet.

Fillé Pal és az MSZP 9-es valasztokeriileti kampanyat dontéen kozponti pénzbdl
finansziroztak, de maga a jelolt is hozzajarult anyagilag a kampanyhoz, és a kampany-
fénok maganadomanyokrdl is emlitést tett. A kampany bizonyosan koltséges volt, hi-
szen széles eszkoztarat vonultatott fel. Bar a kiilonféle szérélapok az olcsobb eszkdzok
kozé szamitanak, ezekbdl a tobbi jeldlttel 6sszehasonlitva messze Fillé Palnak volt a
legtobb. A dragabb eszkozok kozé sorolhatd a telemarketing, valamint az a Fill6 Palt
népszerusitd, féloldalas tjsaghirdetés, amely a masodik forduld elétt jelent meg a Nép-
szabadsigban, s amit feltehetdleg a jeldlt finanszirozott.”
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2. Fidesz—KDNP

A jelolttel készitett interju alapjan tgy tlnt, hogy a Fidesz—-KDNP helyi kampanyat
maga a jelolt, dr. Kecskés Gusztav irdnyitotta, noha volt kiilon kampanyfénoke. Mi-
vel § iranyitotta a Fidesz 2004-es eurdpai kampanyat a keriiletben, mar volt mogotte
némi szervezési tapasztalat, a 2006-o0s helyi kampanytervet is nagyrészt 6 dolgozta ki.
A kampanyban néhany f6s csapat vette koriil, amelyben volt sajtos, titkar és néhany
egyeéb segitd. A helyi kampanyterv kidolgozasaba az orszagos kozpont beleszolhatott.

A Fidesz-KDNP mozgoésithaté aktivistacsapata 10-20 f6t tett ki. A két megkérdezett
aktivistat a kampany el6tt helyi tréningen készitették fel, de a kampany soran rend-
szeresen egyeztettek Kecskés Gusztavval. A Fidesz és Kecskés kampéanyat az Erzsé-
betvarosi Fidelitas is segitette.?® Az aktivistak kozott felosztottak a valasztokertiletet,
tevékenységiik igy csak a valasztOkeriilet egy részére terjedt ki, tobbnyire csak egy-
egy szavazokorre. Az aktivistak tevékenységei kozt a hagyomanyos feladatok mellett
szerepelt a kampany-sms és -e-mail kiildése, az internetes férumon beszélgetés és az
adomanygyfijtés is. Egyszer az énkormanyzathoz benyujtandé javaslathoz tamogatd
alairasokat is gytjtottek. Mindkét megkérdezett aktivista emlitette, hogy segédkezett
mas aktivistak beszervezésében.

A VIL kertileti Fidesz havonta megjelend tjsagja, az Erzsébetvdrosi Polgir nem sza-
molt be helyi kdzvélemény-kutatasokrol, bar az egyik megkérdezett aktivista emlitette,
hogy telefonon is érdeklédtek a valasztdk véleményérdl.

Kecskés Gusztav és a Fidesz—-KDNP helyi kampanyat a Fidesz kozpontja finanszi-
rozta, de a jeldlt is igyekezett tdimogatdkat szerezni. A kampanyanyagokbdl is tgy tlnt,
hogy a kozponti forrasokon feliil is koltott a helyi csapat: dr. Kecskés Gusztavnak volt
két, helyi szoérolapja, melyek nem kovették a kozponti kampany arculatat, koltségeiket
tehat feltehetSleg nem a partkozpont allta.

3.5ZDSZ

Molnar Istvan jelolt sajat maga iranyitotta kampanyat, ami korantsem meglepd, hi-
szen korabban is latott el kampanyfénoki feladatokat, példaul Horn Gabor mellett. Az
interjaban elmondta, hogy az SZDSZ-ben a mai napig kikérik a tanacsat tletborzé-
ken, s6t a 2006-os kampany el6tt felkészitét is tartott az SZDSZ budapesti jeloltjeinek.
Az SZDSZ helyi kampanytervét még novemberben fogadta el a part hetedik keriileti
szervezete. A helyi kampanyterv teljesen fiiggetlen az SZDSZ orszagos kampanyatol,
egyaltalan nem képezi annak részét. Ezt jol példazza az, hogy az orszagosan egységes,
kopogtatos-boritékos szordlap helyett Molnar egy tartalomban és designban teljesen
eltérd szordlapot juttatott el a postaladakba.

Molnar Istvan koriilbeliil 60 ember, zommel aktivista munkajat iranyitotta a valasz-
tokeriiletben. Az aktivistakat kiilon nem képezték, a kampany alatt a helyi kampany-
f6noktdl személyesen kaptak eligazitast, akivel folyamatos, napi szint kapcsolatban
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voltak. A segit6k egy része az dnkormanyzati valasztason valé indulas reményében
vallalt kampanyfeladatokat.”” Az Gszi jelolést ugyanis Molnar Istvan legalabb szaz ko-
pogtatdcédula Osszegytjtéséhez kototte, abban az dnkormanyzati korzetben, amely-
ben az illeté indulni akart. Nem véletlen, hogy a négy jelolt koziil neki sikeriilt els6ként
Osszegytijtenie a sziikséges szamu ajanlast.® A megkérdezett aktivista feladatai a ha-
gyomanyos ajanlészelvény-gyijtés mellett a plakatellenérzést, a kozonségszervezést és
a valasztokkal vald kapesolattartast sorolta fel.

Az SZDSZ tGjsagja, a Koziigyeink oktdberi szama is kozolte egy kozvélemény-kuta-
tasnak a part szamara kedvezd eredményeit. Eszerint Molnar Istvan a legmagasabb
ismertséggel (64 szazalék) rendelkez6 dnkormanyzati képvisel a sajat korzetében, és
az 6 esetében a legalacsonyabb azoknak az aranya, akik nem valasztanak tjra.*

A 9-es valasztokeriilet SZDSZ-kampanyat nem a partkdzpont finanszirozta. Bar a
koézpont megcesinalta volna Molnarnak is a szordlapot meg a plakatot, a helyi csapat
nem élt a lehetdséggel, hanem inkabb 6nalldan oldotta meg a kampanyfeladatokat, és
helyi pénzbdl finanszirozta a kiaddsokat.” Molnar Istvan elmondta, hogy a tagdijakbdl
béven lehet finanszirozni a helyi kampanyt. A képvisel&jeldlt és a part helyi kampanya
amugy sem volt tul koltségesnek mondhato; nem bévelkedett latvanyos, koltséges esz-
kozokben és eseményekben.

4. MDF

Az MDF és Simon Péter kampanyat Perjés Andras kampanyfénok iranyitotta, aki
mar 1994-ben is vallalt kampanyfénoki szerepet. A helyi kampanytervet és stratégiat
nagyrészt a kozponti kampanystab dolgozta ki, a helyi csoportnak csak kis szerep ju-
tott. Az arculat, a kiilonb6z6 szordlapok, kiadvanyok, mind az orszagos kampany ré-
szei voltak. A kampany megvaldsitasaban mar elvileg nagyobb lehetett volna a helyiek,
az Ottagt elnokség onallosaga, de a kérdés nem volt relevans, mert a sziikos lehetdsé-
gek miatt gy dontottek, hogy inkdbb a partkdzpontra hagyatkoznak.®

Az MDF helyi kampéanyat miikodtetd csapat igen kis 1étszamu volt, minddssze 5-10
{6t jelentett. Ennek okai feltehetdleg az anyagi koriilményekben és az MDF alacsony he-
lyi szervezettségében keresendd. A helyi team kérhetett segitséget a fels6bb vezetéstdl,
kozponti stabtdl, mas kampanyfénokoktdl és szakemberektdl, és olykor bizonyosan ra
is szorult. Példaul a megkérdezett aktivista sem csak ebben a valasztdkeriiletben latott
el kampanyfeladatokat, hanem t6bb jelolt kampanyaban is részt vett. A 9-es vélaszto-
keriileti feladatai kozott emlitette a telefonos megkeresést és a kampany-e-mail és -sms-
kiildést, a szokasos feladatok mellett.

Nincs tudomasunk arrél, hogy az MDF figyelemmel kisérte-e a keriiletre vonatkozd
kozvélemény-kutatasi eredményeket.

Az MDF 9-es valasztOkeriileti kampanyat nagyrészt a partkdzpont finanszirozta.
A kampéanyfénok elmondta, hogy vannak helyi forrasok is, és adomanyokat is elfogad-
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nak. A rendelkezésre all6 keret sztikdssége érzddott Simon Péter kampanyan: mind-
Ossze egy szordlapja volt, az is a kézponti kampany egyen-szérélapja.

A partkampanyok menete

1. Kampdnyesemények

A 9-es valasztdkeriilet négy vizsgalt partkampanya nem bévelkedett események-
ben. A partkampanyok torténései kozott egyarant talalunk kozds, valamennyi kam-
panyra jellemzdeket és olyanokat, amelyek csak egy-egy kampanyban fordultak eld.
El6szor azokat az eseménytipusokat tekintjiik at, amelyek tébb kampéanynak is részét
képezték, azutan az eltéréseket partonként vessziik szemiigyre.

— Ajanlészelvény-gyiijtés. A jeloltallitashoz szitkséges kopogtatocéduldkat természe-
tesen mindegyik part gyjtotte, leggyakrabban kilincseléssel, vagyis ugy, hogy az ak-
tivistak személyesen keresték fel a valasztdkat otthonukban. A kilincselést a kisebb
partok esetében gyakran elézte meg telefonos kapcsolatfelvétel.

— Kitelepiilés. Az SZDSZ kivételével mindegyik part kitelepiilt a keriilet koztereire
a kampany folyaman. A legtobbszor azért, hogy széréanyagot osszanak, és hogy az
aktivistaik elbeszélgethessenek a jarokel6kkel. Olykor maga a jelolt is részt vett a ki-
telepiilésen, Simon Péter példaul tulipant osztott nénap alkalmabdl.

— Médiamenedzsment és fotézdsi alkalmak. Megfigyelhet6 volt, hogy valamilyen mo-
don mind a négy jelolt megprobalta felhivni magéra a helyi média figyelmét, azért,
hogy lehetéleg fényképpel bekeriilhessen az Erzsébetvdros Ujsdgba. A miifaj legaktivabb
képviseldje Fill6 Pal volt, aki példaul palackzsugorité késziilékeket adott at a kertileti
iskolaknak, flinyirdt az 6vodaknak és tengerésznek 61t6zott a Rejté Balon. A tobbi jeldlt
is igyekezett megjelenni olyan eseményeken, amelyektdl remélhették, hogy atlépik a
helyi média ingerkiiszobét. Molnar Istvan példaul bemutatta a frissen elkésziilt bur-
kolatt szakaszt a Rozsa utcdban, Kecskés Gusztav koltozkodni segitett egy hajléktalan
csaladnak, Simon Péter képvisel6i alapjabol tdmogatta a Brunszvik Teréz évoda butor-
vasarlasat.

— Marcius 15-e. A k6z6s tinnepi megemlékezésen valamennyi part és jelolt képvisel-
tette magat. A polgarmester mellett Fill6 Pal is beszédet mondott.**

— Kampdnyziré. A keriileti szabalyozas szerint minden partnak egyszer dijmentesen
rendelkezésére bocsatotta az donkormanyzat az Almassy téri Szabadidékozpont egyik
termét, hogy ott valasztasi nagygylést rendezhessen.®

a) MSZP

Az MSZP helyi kampanyanak a fentieken til még szamos eseménye volt.

— Erddemonstrdcio. Ezen — ebben az esetben — valamely ismert személy, nemritkan
orszagos hirt politikus latogatasat értjiik, amelynek nyilvanvald célja, hogy erdsitse
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Fill6 Pal és az MSZP kampanyat a keriiletben. Kiilonb6z6 rendezvények, példaul az
Erzsébetvirosi Esték forumsorozat kapcsan, jart a keriiletben Horn Gyula, Molnar Gyu-
la, Kordzs Lajos és Goncz Kinga.* De a legnagyobb eréfelmutatds az el6bbre hozott
kampdnyzdré volt, amelyre nemcsak a szocialista partelndk, Hiller Istvan latogatott el,
hanem Matthias Platzeck, a németorszagi SPD elnoke is.”

— Egyéb események. Fillé Pal minden honapban parlamenti latogatast szervezett a ke-
riilet lakdi szamara, melyet meghirdetett a Szegfif, az Erzsébetvdros Ujsig és a honlapok
is. A Piros Pont szamos eseménynek adott otthont, példaul a Polforumoknak — ezek els6-
sorban a szimpatizansok informalasat, a helyi szavazobdzis megerdsitését szolgaltak.

b) Fidesz—KDNP

A kampany egyik els6 eseményeként a Polgari Szalonban Deutsch Tamas el6adast
tartott a Fidesz 2006-o0s kampanyarol.®

— Szakmai rendezvények. Kecskés Gusztav egy izben megbeszélésre hivta a kertileti
kis- és kozépvallalkozdkat.” Fonagy Janossal, a 10-es valasztdkeriilet képviselGjeloltjé-
vel pedig marcius 29-én eleget tettek a VI.-VIIL. keriileti Ipar és Kereskedelmi Kamara
meghivasanak, és a keriileti vallalkozok kérdéseire valaszoltak.*

— Eqyéb rendezvények. Az Erzsébetvirosi Polgdr tobb olyan rendezvényrdl is beszamolt
a kampany folyaman, amelyeket kifejezetten a valasztok bizonyos csoportjai szama-
ra szerveztek. Ilyen volt tobbek kozt az Erzsébetvarosi Polgari Szalonban a Gyermek-
karacsony, a Csaladi vasdrnap a Szazhaz utcaban vagy a Nyugdijasfarsang az IPOSZ
székhazaban.*

— Kampadnyzdrdé. Noha az Erzsébetvdrosi Polgdr az aprilis 7-i kampanyzarét mint ,,Ba-
cst a négy sziik esztend6tdl” cimii nagyszabasa vigadalmat hirdette meg,** a rendez-
vényen alig néhanyan jelentek meg.

c) SZDSZ

Az SZDSZ helyi kampanyaban a husvéttal 6sszekotott kampanyzardn kiviil jofor-
man nem is voltak események.

— Hirmenedzsment. Molnér Istvan mégis gyakran szerepelt az Erzsébetviros Ujsdgban
azzal, hogy a Févarosi Kozgytilés hireit szallitotta a keriiletnek. Beszamolt példaul ar-
rol, hogy milyen utfeltjitasi tervet fogadott el a févaros, milyen feltjitasok varhatok,*
és hogy a févaros palyazatot irt ki tarsashazak feltjitasara.*

— Kampdnyzaré. Bar az SZDSZ kampanyzaro6 rendezvényét aprilis 5-én délutani id6-
pontban rendezték, a tobb szaz f6s kozonsége megtoltdtte az Almassy Téri Szabadido-
koézpont nagytermét. Molnar Istvan mondott beszédet, majd Kuncze Gabor partelnok
méltatta a képviselSjeldlt érdemeit. A program politikai része viszonylag révid volt,
utana zenés misor szoérakoztatta a kozonséget, a nézék a rendezvény végén husvéti
ajandékot is kaptak.
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d) MDF

— Kampdnynyito. A négy vizsgalt part koziil egyediil az MDF tartott kampanynyitot,
még janudrban. A rendezvényen Almassy Kornél ismertette az MDF valasztasi prog-
ramjat és bemutatta a két erzsébetvarosi jeloltet. A résztvevék kozott a szervezdk for-
manyomtatvanyokat osztottak szét, amelyen aktivistanak lehetett jelentkezni.

— Lakossagi férumok. Ezeken az eréfelmutatasnak is beilld rendezvényeken Simon
Péter és a helyi MDF-szervezet rendre egy-egy neves politikust latott vendégiil, akik
el6adast tartottak a helyi szimpatizansoknak. Jart itt David Ibolya, Boross Péter és Bod
Péter Akos.*> A képviselSjelolt tobb rendezvényre is e-mailben invitélta a szimpatizan-
sokat.

— Kampdnyziré. Az erzsébetvarosi képviselGjeloltek mellett a kampanyzarén meg-
jelent az MDF jozsefvarosi jeldltje. A rendezvényen, melynek haziasszonya az MDF
jozsefvarosi elndke, Gyokossy Ddra volt, Boross Péter tartott eldadast, és szinmiivészek
is kozremukodtek.

2. Kampanyeszkozok

A kampanyesemények bemutatasahoz hasonléan a kampanyeszk6zok koziil is eldszor
azokat targyaljuk, amelyek a kampanyok tobbségében vagy mindegyikében el6for-
dultak.

A legnépszeriibbnek szamitd, , hagyomdnyos” eszkozok — ezen beliil most csak a kii-
16nféle széréanyagokra gondolunk — valamennyi partkampanyban eléfordultak. A szé-
rélapok kozt kiilonbséget tehetiink aszerint, hogy a helyi kampany vagy az orszagos
kampany részét képezték. Természetesen az utébbiak voltak tobbségben. Simon Péter-
nek és az MDF-nek példaul csak az orszagos kampany részét képezd szordlapjai voltak,
Kecskés Gusztavnak és a Fidesz—KDNP-nek vegyesen, Fill6 Palnak szintén vegyesen,
de sok volt a helyben késziilt, végiil Molnar Istvannak és az SZDSZ-nek csak helyben
késziilt szérdanyagai voltak. Minden jeldltnek volt egy bemutatkozo szérélapja, amely
boritékban érkezett a kertileti postaladakba, s melynek valaszboritékjaban a valaszto
visszakiildhette ajanlészelvényét.

— Plakdtok. A szintén kozkedvelt eszkdzt valamennyi part alkalmazta. Plakatokbodl
egyértelmiien Fill6 Palnak volt a legtobb, néhany utca csak az 6 , elefantfiiles” plakat-
jaival volt tele. Kecskés Gusztav szintén sok — ezen beliil sok helyben késziilt, kisebb
méretl — plakattal rendelkezett. Molnar Istvan egyediiliként csak fizetett helyeken: az
onkormanyzat altal biztositott hirdet6tablakon és telefonfiilkéken helyezett ki plakato-
kat. Még az MDF is helyezett ki csikplakatokat példaul villanyoszlopokra.

— Partsajté. Az MSZP-nek, az SZDSZ-nek és a Fidesznek egyarant létezett helyben
késziil6, rendszeresen — a szigortian vett kampanyidészakban kétszer-haromszor meg-
jelend — tjsagja. Ezekben féleg kampdanyhireket talalhatott az olvaso. Az MSZP Erzsé-
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betvirosi Szegfiije és az SZDSZ-es Koziigyeink kéthavonta, a fideszes Erzsébetvdrosi Polgir
havonta jelent meg.

— Egyéb relikvidk. Szinte minden parttdl vagy jelolttdl be lehetett szerezni kiilonféle
emléktargyakat, melyek a helyi vagy az orszagos kampany eszkozei voltak: Fillo Paltol
szatyrot, ongyujtot, MSZP-s tollat, Kecskés Gusztavtol szatyrot, humoros feliratu gyu-
fat, a Fidesztol hiitémagnest és tollat, az MDEF-t6l , Tiszta kezek” szappant, az SZDSZ-t6l
hiitémagnest.

— Az audiovizuilis eszkizok csak annyi szerephez jutottak a kampanyban, hogy min-
den jelolt bemutatkozhatott az Erzsébetvdrosi Televizidban.

— A direkt marketing eszk6z0k koziil a névre sz0l6 levél (direct mail) mind a négy kam-
panyban szerepelt. Fill6 P4l elmondasa szerint ,,rengeteg baratjaval levelez”. Molnar
Istvan elmondta, hogy minden kampanyban megvasarolja a keriileti névjegyzéket, il-
letve a kozponti SZDSZ-es akcidkbdl is megkapja a VII. keriileti szimpatizansok cimét.
Az MDF képviselgjeldltje a helyi vallalkozoknak és orvosoknak kiildott levelet, a Fi-
desz pedig a kozponti kampany részeként kiildott kiilonbozé direct maileket.*

a) MSZP

A helyi MSZP nagyszamu belsé anyagot készitett, elsésorban a helyi szimpatizansi
kor szamara, melyek segitségével a part véleményét kozvetithették a tobbi valaszto felé.
Ezekhez a Piros Pontban lehetett hozzajutni kiilonb6zd rendezvényeken. A belsé anya-
gok egyike példdul Gyurcsany Ferenc kongresszusi beszédének legf6bb iizeneteit fog-
lalta 6ssze, de volt olyan is, amelyik arrdl szélt, hogy hogyan kell megcafolni a Fidesz
»Rosszabbul éliink” kampanyfiizetét. A postaladakba eljuttattak néhany szoéréanyagot,
példaul a Févirosi Vilaszté cim tjsagot és a part ,,Uj Magyarorszag” programjat.

Direkt marketing eszkozok. A mar emlitett kdzvetlen levél mellett az MSZP helyi kam-
panyaban a felemarketing is szerepet kapott. A telefonhivas tizenetét feltehetdleg koz-
pontilag allitottak Ossze, de nagy része kifejezetten a valasztokeriiletre vonatkozott.
Els6 részében Gyurcsany Ferenc ajanlotta az MSZP-t és Fill6 Palt, aki utébb az elmult
négy év helyi eredményeit sorolta fel. Végiil a hivott fél érdeklédését és elkotelezettsé-
gét igyekeztek kérdésekkel kipuhatolni, melyekre kiilénb6z6 gombok megnyomasaval
lehetett valaszolni. A helyi MSZP és Fill6 Pal is rendelkezett honlappal (www.mszp007.
hu; www.fillo.hu). Ezek informativak és interaktivak voltak, és a kampany alatt rend-
szeresen frissiiltek.

b) Fidesz—KDNP

Hagyomdnyos eszkozok. Az orszagos kampany szordlapjan kiviil Kecskés Gusztavnak
két helyben késziilt szordlapja is volt. Az egyik ajeloltet abrazolta a csaladja korében, ezt
a postaladakba szortdk, illetve plakat is késziilt belSle. A masikat, amelyben Kecskés
az autosok figyelmébe ajanlotta a térfigyel6 rendszert, az utcan parkold autok szélvé-
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déjén helyezték el a kampanyhajraban. A Fidesz kozponti kampanyanak része volt az a
jeloltbemutatd, szines #ijsdg, melyb6l minden egyéni jelolt szamara készitettek egy-egy
verzidt. A postaladakba érkezett még néhany, az orszagos kampanyhoz tartozo szoro-
anyag, igy a ,Rosszabbul éliink” kampanyfiizet és a Fidesz valasztasi programja.

Direkt marketing eszkézok. Valdszintsithetd, hogy a Fidesz helyben is igyekezett adat-
bazist épiteni. Az egyik aktivista is emlitette, hogy hazrdl hazra jarva alairast gyjtot-
tek, és az Erzsébetviros Ujsdgban is szerepelt egy felhivés arrél, hogy a Fidesz tamogat6
alairasokat gytjt azért, hogy az Snkormanyzat a flitéstamogatasrol sz616 paragrafussal
egészitse ki a szocialis rendeletet.” Helyi honlap nem volt.

¢) SZDSZ

Hagyomdnyos eszkozok. A mar emlitett helyi szordlapon és tjsagon kiviil Molnar Ist-
van még hasvéti nyulat formalé tidvozlokartyaval is kedveskedett a keriilet lakéinak.
Az SZDSZ ezenkiviil minden postaladaba eljuttatta a Sok muilik rajtunk! és a Liberdlis
Viiros kampanytjsagokat.

Direkt marketing eszkozok. A direkt marketing eszk6zok kapcsan a képviselSjelolt-
kampanyfénok elmondta, hogy telemarketinget azért nem csinalnak, mert nem szere-
tik. Sok valasztot zavar, tovabba a keriiletben szinte csak a nyugdijasoknak van vezeté-
kes telefonja, 6ket azonban altalaban nem célozza az SZDSZ kampanya. Ezért a direkt
megkeresésbdl inkabb a névre sz6l6 levelet alkalmazzak. Az erzsébetvarosi SZDSZ ren-
delkezett honlappal (wWww.szdsz07.hu), ez azonban nem latott el kampanyfeladatokat,
és a kampanyiddészakban egyaltaldan nem frissiilt.

d) MDF

Bar események dolgaban jol el volt latva az MDF helyi kampanya, az eszkdzhaszna-
latrol nem mondhatd el ugyanez.

Hagyomdanyos eszkozok. A fentebb mar emlitett szérdlapon kiviil a postalddéakba érke-
zett még egy szordlap és a Tiszteletlap cimii kampanytjsag. A kitelepiilésen egy tovabbi
szordlapot osztogattak, ami David Ibolyat abrazolta.

Direkt marketing eszkizok. Sem a helyi MDF-nek, sem a képviselGjeloltnek nem volt
honlapja, az azonban figyelemre méltd, hogy Simon Péter e-mailben tajékoztatta a
szimpatizansokat a kozelg6 helyi rendezvényekrdl és az MDF allasfoglalasairol.

A partkampanyok tizenetkezelése

A kampanyfénokokkel és jeloltekkel készitett interjuk alapjan valamennyiiik esetében
egyértelmiinek tiinik az a szandék, hogy a kampanyban helyileg relevans iizenetek-
kel is kommunikaljanak, példaul helyi célok megfogalmazasaval. Kiilonosen érdekes
kérdés tehat, hogy ezek a helyi {izenetek milyen viszonyban &lltak a part orszagos
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tizeneteivel: 6sszhangban vannak-e vele, reflektalnak-e ra, mennyiben térnek el a koz-
ponti kampanyiizenettl. Mar egy-egy szlogen is beszédes lehet. A helyi tizeneteket
elsGsorban a jeloltek bemutatkozd anyagai®® és a helyi kampanykiadvanyok alapjan
vizsgaljuk.

1. MSzp

Solymari Gabriella kampanyfénok ugy nyilatkozott, hogy a helyi MSZP mindig har-
mas {izenetet fogalmaz meg: Erzsébetvarosra vonatkozot, Budapestre vonatkozét és
orszagos relevanciajut. A helyi tizenetekre helyi célokat, igy a zoldteriiletek novelését,
és eredményeket, mint a szelektiv hulladékgyijtés bevezetése, emlitette példaként.

Fillé Pal egyik jelmondata is alatamasztja a kampanyfénoke altal megfogalmazott
torekvést: bemutatkozé anyagaban® az ,Egyiitt Erzsébetvdrosért, egyiitt Budapestért,
egyiitt az orszdgért” szlogen olvashatd. Emellett voltak orszagos szlogenjei is, egyik szo-
rélapjan példaul az , Aprilis 23-dn szavazzon az MSZP-re!” felirat szerepel.

Helyi iz. Noha az interjuban Fill6 Pal tgy nyilatkozott, hogy helyi iizenetekkel és
célok megfogalmazasaval kell kampanyolni, mert a valasztok ezeket értik, ugy latszik,
hogy a nagypolitikai {izeneteket legalabb ugyanannyira kedvelte. Bemutatkozé anya-
ganak 14 programpontjabdl mindossze 6 foglalkozott a keriilettel, a tobbi a févaros-
ra vonatkozott, vagy altalanos relevanciaja volt, mint példaul a 4-es metrd és a két 4j
Duna-hid megépitése. Fillé Pal igyekezett az orszagos lizeneteket helyi tizenetekre le-
forditani, példaul a februdri Erzsébetvirosi Szegfiiben masfél oldalas cikket irt, amelyben
bemutatta a négy év orszagos és erzsébetvarosi eredményeit, az utébbiakhoz szamos
konkrét, kézzelfoghato példat emlitve, mint az 41j dvoda a Rézsa utcaban.™ A jeldlt szo-
rolapjai szintén meglehetésen konkrét helyi tizeneteket tartalmaztak.

Szegmenticio. Megfigyelhet6, hogy Fillo Pal fokozottan torekedett a nyugdijasok
megszolitdsara. Az Erzsébetvirosi Szegfii novemberi szamaban kétoldalas cikket irt a
nyugdijrendszer valtozasairdl. Az {izenetei kozott tobbszor szerepelt a nyugdijak eme-
lése, a 13. havi nyugdij, az ingyenes kozlekedés a 62 éven feliilieknek.

2. Fidesz—KDNP

Kecskés Gusztavnak szamos és igen sokféle jelmondata volt, tobbiik igazodott a Fi-
desz kozponti szlogenjeihez. A legjobb példa erre a ,,Jol vdlasztani, jobban élni!”, amely a
Fidesz kozponti szlogenjének atfogalmazasa. A bemutatkoz6 anyag életrajzi adatokat
ismertetett, nem terveket vagy programot.

Helyi iz. A Fidesz—KDNP helyi kampanyaban nem jutott nagy szerep a helyi {ize-
neteknek; a szérolapok tobbségén és az els6 bemutatkozé anyagban egyaltalan nem
talaltunk ilyet. Mi tobb, a helyi tizenetek nagy részében Kecskés Gusztav 6 rivalisat,
Fill6 Palt biralta. Megfogalmazott ugyanakkor néhany helyi célt, példaul a régi hazak
korhti felujitasat.
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Szegmenticié. Kecskés Gusztav a valasztéi csoportok koziil a nyugdijasok figyelmét
kiilon is igyekezett felkelteni. Javaslatot nytjtott be a VII. keriileti dnkormanyzathoz,
hogy minden keriileti nyugdijas kapjon havonta étkezési tamogatast.>’ A masodik be-
mutatkozé anyagban pedig sajatos politikai szegmenticiot alkalmazott. Kérte azokat,
akik az els6 forduléban az MSZP-vel val6 elégedetlenség miatt szavaztak az SZDSZ-re,
most ra szavazzanak.

3.52DSz

Molnar Istvannak két szlogenje volt. A nem tal sokatmondé , Ondkkel egyiitt, Ong-
kért!” a szorolapokon és a Kéziigyeinkben tobb cikk mellett is szerepelt. A masik, har-
mas jelmondatot, mely az SZDSZ kdzponti kampanyanak szlogenjéhez hasonlitott, és
a képviseljeldlt programjat foglalta 6ssze: , T6bb Molndr Istvin szavazat: Tébb tdmogatis
a tarsashdzaknak! Tobb tamogatds a rdszoruldknak! Tobb vtfeliijitds, tobb zoldfeliilet!”, a plaka-
tokon lehetett olvasni.

Helyi iz. Molnar Istvan bemutatkozé anyaga a jel6lt programjanak négy f6 pontjat
ismertette. A viszonylag altalanos programpontok annyiban mégiscsak mutattak helyi
relevanciat, hogy olyan problémakra reagaltak, amelyek a valasztdkeriiletben is adot-
tak voltak. A Koziigyeink januari szama Molnar Istvan helyi eredményeirdl szamolt be,
példaul a postaladacsere-programral.>

4. MDF

Bar Perjés Andras és Simon Péter kivanatosnak tartottdk volna helyi célok megfogal-
mazasat, az interjuban azt mondtéak, hogy az is a rendelkezésre allo kerettdl fiigg, hogy
meg tudnak-e jelentetni egy errél sz6l6 kiadvanyt. Ugy tiinik, ez csupan terv maradt.

Szlogenek. Simon Péter plakatjain és szdrolapjain az MDF orszagos szlogenjei — , A
Normdlis Magyarorszdgért” és , FelnGtt politikdt felntt embereknek!” — szerepeltek.

Helyi iz. Simon Péter szorolapjan és bemutatkozd anyagdban sem talalkoztunk he-
lyileg relevans célokkal, iizenetekkel. Mindkettd arrdl szolt, hogy miért fontos az MDF
parlamentbe jutasa: azért, mert ,az MDF az egyetlen, megalakulasatol fogva hiteles
part”.

Osszegzés, kovetkeztetések

A korabbi valasztasok alapjan szamitani lehetett arra, hogy ismét Fillé Pal, az MSZP
jeloltje fog nyerni. A papirforma érvényesiilt is: az els6 fordulot Fillo Pal nyerte, a ma-
sodikban pedig a szavazatok csaknem 60 szazalékat szerezte meg — amiben segitette
az SZDSZ-es jelolt visszalépése. Szinte hajszalra ugyanaz az eredmény sziiletett, mint
négy évvel korabban,” azzal a kiilonbséggel, hogy a Fidesz képviseletében most egy
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orszagos ismertséggel egyaltalan nem, és helyi ismertséggel is csak korlatozottan ren-
delkezd jelolt vallalta a megmérettetést, és az MDF is 6nalld jelolttel indult.

Ami a kampanyokat illeti, a 9-es valasztokeriiletben folytatott kutatds alapjan meg-
allapithatd, hogy az utdbbi években megkezdddott posztmodernizalddasi folyamat
valasztokeriileti szinten is érezteti a hatasat. A helyi kampanyok infrastrukturaja ki-
csiben hasonlit az adott part orszagos kampanyaban tapasztaltakhoz. Példaul a helyi
kampanyok koltségvetését osszehasonlitva feltehetleg ugyanazt az erésorrendet kap-
juk, mint az orszagos kampanyoknadl, de legalabbis az els6 és az utolsé biztosan az
MSZP és az MDF mindkét esetben.

A helyi partkampanyok irdnyitasaban és szervezésében tapasztaltak szintén meg-
felelnek annak a hipotézisnek, amit a partok orszagos kampanyai alapjan alkottunk.
Mind a négy vizsgalt part kampanyaban fellelhetéek professzionalis elemek: a kam-
panyfénokoket képezték, a jeldlteket és az aktivistakat is felkészitették, bizonyos elté-
résekkel. Az MDF kampanyfénoke nagy tapasztalattal rendelkezett ugyan, de a masik
harom partnal nagyobb volt a profizmus. Solymari Gabriellat és Kecskés Gusztavot ki
is képezték kampanyfénoknek. Molnar Istvan helyzete pedig azért tekinthetd kiilonle-
gesnek, mert jéval hamarabb volt profi kampanyfénok, mint egyéni jelolt.

A helyi csapatok valtozé létszammal miikodtek, a kampanyfénokok elmondasa
alapjan az MDF-¢ volt a legkisebb, ezt kovette a Fidesz, majd az MSZP és végiil az
SZDSZ. A kapacitashiany egyediil talan az MDF kampdanyan érz&dott, példaul abban,
hogy Simon Péternek gylt 6ssze a legnehezebben a sziikséges szamu ajanloszelvény.

A kampanyeszk6zok és események dsszehasonlitasabol kitlinik, hogy az MSZP vo-
nultatta fel a legnagyobb, legszélesebb kampanyarzenalt. A kampanyeseményeket te-
kintve a helyi kampanyok premodern-modernnek mondhatok: a kiilénféle talalkozok,
férumok, gytlések, valamint a médiaba valé bekertilést célzd médiaesemények és fo-
tézasi alkalmak voltak a legjellemz8bbek. Az eszkdzhasznalatban a modern-posztmo-
dern elemek uralkodtak, am e tekintetben mar nagyobb volt az eltérés az egyes kam-
panyok kozt. A professzionalizmus megintcsak az MSZP kampanyaban érvényesiilt a
leginkabb, itt talaljuk a posztmodern kampanyeszkozoket a legnagyobb szamban. Az
SZDSZ és a Fidesz—KDNP kampanyarzenalja sz(ikdsebb volt, mint az MSZP-é. Ameny-
nyiben a kampanyeszkozoket a tobbi tényezo — koltségek, kampanycsapat — figyelem-
bevételével vizsgaljuk, megallapithatjuk, hogy a lehetSségeihez képest az MDF is jol
teljesitett.

Az MDF kivételével a partok arra torekedtek, hogy helyileg relevans {izenetekkel
vagy legalabbis azokkal is kommunikaljanak a helyi kampanyban. A megvalésitasban
mar kevésbé egyontetii az eredmény. Molnar Istvan orszagos tizenetekkel nem, csak
helyileg is relevans tizenetekkel kommunikalt, bar ezek nem voltak tal konkrétak. Fil-
16 Pal és Kecskés Gusztav egyarant alkalmazott helyi és orszagos tizeneteket. A he-
lyileg relevans iizenetek hasznalatdra lehetdséget és jo alapot ad az 6nkormaényzati
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munka: az ottani kezdeményezésekre, eredményekre jol lehet hivatkozni, olyannyira,
hogy ezt még Fill6 P4l is megtette, pedig 6 nem tagja az dnkormanyzatnak. A helyi
kampanyok koziil csak Fillo Pal egyes megnyilvanulasaiban lathattunk kisérletet arra,
hogy a part orszagos kampanyiizeneteit leforditsa helyi iizenetekre vagy azokat helyi
eredményekké konvertalja. Ez azért is szembeting, mert a helyi kampanyfénokoknek
meglett volna az 6nallésaguk arra, hogy még tobb vagy akar ,,csak” helyi {izenetekkel
erdsitsék a jelolt kampanyat.
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szervezetek donthetnek tigy, hogy a tagdijakbol befolyt 3sszeggel helyben gazdalkodnak. Igy nem része-
stilnek kozponti tdmogatésban, de nem is kell elszamolniuk a kozpont felé.

Az interjubdl mindenesetre gy tlint, Simon Péter és kampanyfénoke jobban oriilne, ha kevésbé fiiggné-
nek a partkdzponttol. Megjegyezték, hogy a partkézpont néha ,talburjanzik”.

Mércius 15. - Megemlékezés a Damjanich-tdblanal. Erzsébetvdros Ujsdg, 2006. 5.

Erzsébetviros Ujsig, 2006. 4.

Valasztasok el6tt. Erzsébetvdros Ujsdg, 2006. 1., Gyorsitunk Budapesten. Erzsébetvdros Ujsdg, 2006. 2., Erzsé-
betvarosi Esték (Hirdetés), Erzsébetviros Ujsu’g, 2006. 3. és 2006. 4.

www.mszp007.hu, 2006. mércius. 30.

Erzsébetvdrosi Polgdr, 2006. januar.

Csak egyiitt sikeriilhet! Erzsébetvirosi Polgar, 2006. januar.

Kamarai latogatas. Erzsébetvdrosi Polgdr, 2006. marcius.

Erzsébetvdrosi Polgdr, 2006. marcius.

Erzsébetuvirosi Polgir, 2006. marcius.

Févérosi atfeltjitasok... Erzsébetviros Ujsdg, 2005. 18.; JelentSs utfelujitdsok... 2006. 5.

Kiirtdk a Févaros tarsashazi palyazatat. Erzsébetvdros Ujsdg, 2006. 6.

,Lehet a politikat mésképp is csinalni”. Erzsébetvdros Ujsdg, 2005. 19, Konzervativ gazdasagpolitika. Erzsé-
betvdros Ujsig, 2006. 2.
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46 Az informaciok a képviseldjeldltekkel készitett interjukbol szarmaznak.

47  Alairésgytijtés a fiitéstdmogatasért. Erzsébetviros Ujsdg, 2006. 3.

48 Az Erzsébetviros Ujsig valasztési kiilonszamai: 2006. 1. kiilonszam és 2006. 2. kiilonszam. A tovébbiakban,
amikor ,bemutatkozé anyagra” hivatkozunk, mindig ezeket értjiik alatta.

49  Erzsébetviros Ujsig, 2006. 1. kiilonszam.

50 Elszamolas. Erzsébetvdrosi Szegfii, 2006. februar.

51 Etkezési tiamogatést havonta, minden nyugdfjasnak! Erzsébetvirosi Polgdr, 2006. februar.

52 Harom &tlet, amelyet megvaldsitottam! Onokkel — Egyiitt — Onokért! Koziigyeink, 2006. janudr.

53 2002-ben a masodik forduléban Fillé Pal a szavazatok 59,81 szazalékat, Deutsch Tamas a 40,19 szazalékat
szerezte meg, 2006 tavaszan Fillo Pal 59,53, dr. Kecskés Gusztav 40,47 szazalékot kapott.

Summary

/.SUZSANNA MIHALYFFY
TuaE 2006 PARLIAMENTARY ELECTION CAMPAIGN:

SMC No. 9, BupaPesT

The case study gives a new insight about Hungarian election campaigns. It investigates
the campaign efforts of parties on the micro level: within a single member constitu-
ency. The paper focuses on party campaigns in SMC No. 9 in Budapest, called Kiils6-
Erzsébetvaros, during the 2006 parliamentary election campaign.

The research is intended to investigate two topics. The first one concerns post-mod-
ernization, as described by Norris (2002). Campaigning in Hungary has been clearly
undergoing a process of post-modernisation. The question is whether this tendency
can be observed in local campaigns as well, or, to put it in another way: at what stage
constituency campaigns are in the process of post-modernisation. The other topic is
the relation between local campaigns and national-level campaigns. Are micro-level
campaigns trying to copy national campaigns or, rather, adapt to local circumstances?
Does either of these ways play a role in success?

The constituency campaigns of the four parties in Parliament: MSZP, SZDSZ, Fidesz
and MDF are analysed first of all based on Pippa Norris’s framework (2002) concerning
the evolution of campaigning, supplemented by Denver et al’s description of the de-
velopment of local campaigning in Britain (2003). Special aspects of local campaigning
are considered along the lines of Whiteley & Seyd (2000) in terms of central coordina-
tion versus spontaneity, and Ward (2003) in terms of campaign message and synergy
between local and national level campaigning.

The results of the election in the Kiilsé-Erzsébetvaros constituency were as expect-
ed. The Socialist candidate won, moreover, he received almost 60 per cent in the second
round.
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As for the party campaigns, the research proved that the process of post-modernisa-
tion, which is clearly observable in national-level campaigns, have influence on local
campaigns as well. The infrastructure of local party campaigns — regarding coordina-
tion, campaign organisation, costs and feedback — is similar to the national campaign
of the given party. When the campaigns of the four parties are compared, they yield
the same order of strength and intensity both on the local and the national level: the
campaign of the MSZP comes first, and that of the MDF last.

All four local campaigns showed post-modern elements. Although the campaign
manager and the candidate were sometimes the same person, out of the four campaign
managers, three were professionally trained. The local campaign teams varied greatly
in number of members. The MDF had the smallest campaign team, followed by Fidesz,
MSZP and SZDSZ.

Regarding campaign arsenals, that of the MSZP was the widest. Campaign events in
the constituency concerned in general, were mostly premodern or modern. On the one
hand there were lots of local meetings and rallies, and on the other hand, candidates
were eager to awake the interest of the local press through media events and photo-
ops. Among campaign tools the post-modern ones were quite frequent, but showed
even greater difference among the four parties. Again, the MSZP campaign proved
the most professional: it applied everything form local party websites to direct mails
and telemarketing, while the MDF only used email contact among direct marketing
tools. Yet when campaign tools are discussed with respect to other characteristics of
campaigns, like costs or number of activists, it can be stated that the MDF performed
also well.

All four parties aimed at a campaign which had some local relevance, too. Putting
this into practice, in other words, the use of local or locally relevant campaign mes-
sages, however, was less clear. The MDF-candidate had no locally relevant messages.
The SZDSZ-candidate communicated with messages that had some local relevance.
The candidates of the Fidesz and the MSZP had both local and global-national mes-
sages. Only the candidate of the MSZP tried to translate its party’s global messages into
locally relevant ones. This conclusion is somewhat surprising, given the fact that local
campaign managers had considerable autonomy, so they could have chosen to employ
more local messages than they actually did.
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